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UWAGI METODYCZNE

1. Przez przedsigbiorstwa handlowe rozumie si¢ podmioty gospodarcze, ktorych podstawowym
rodzajem dzialalnosci jest sprzedaz towarow, zaliczana zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci do
sekcji ,,Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, motocykli oraz artykutow
uzytku osobistego i domowego”.
2. Dane o sprzedazy detalicznej obejmuja:
1) sprzedaz towarow konsumpcyjnych i niekonsumpcyjnych w:
- punktach sprzedazy detalicznej,
- hurtowniach oraz u producentow w iloSciach wskazujacych na zakup dla potrzeb
indywidualnych nabywcow;
2) sprzedaz towaréw handlowych (konsumpcyjnych) oraz produkcji gastronomicznej
w placowkach gastronomicznych.
W wartosci sprzedazy detalicznej uwzgledniono sprzedaz towarow zaréwno ludnosci, jak
i konsumentom zbiorowym, tj. urzegdom, instytucjom, ztobkom, przedszkolom itp., nie uwzglgdniono
natomiast sprzedazy targowiskowej dokonanej przez sprzedawcow uiszczajacych jedynie optate
placowa (np. sprzedazy produktow rolnych dokonanej przez producentéw - rolnikoéw, sprzedazy na
gietdach samochodowych).
3. Podziatlu towaré6w na konsumpcyjne i niekonsumpcyjne dokonano umownie, zaliczajac do
niekonsumpcyjnych te towary, ktorych zuzycie odbywa sig gtownie w sferze produkcji. Do towarow
niekonsumpcyjnych zaliczono w szczegdlnosci towary przeznaczone do produkcji rolniczej
(np. maszyny, narzedzia i urzadzenia rolnicze, nasiona, pasze, $rodki ochrony ro$lin, nawozy
sztuczne), materialy budowlane itp.
Podziatu towaréw konsumpcyjnych na zywnos$¢, napoje alkoholowe i towary niezywnosciowe
dokonano szacunkowo.
4. Dane o sprzedazy hurtowej towaréw obejmuja sprzedaz z magazynéw handlowych wiasnych
i obcych, w ktorych sktadowane towary stanowia wtasno$¢ przedsigbiorstwa handlowego.
Do wartosci sprzedazy hurtowej zalicza si¢ rowniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie
bezposredniej platnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rowniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej
przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towarow bezposrednio od dostawcy do odbiorcy
z pominigciem magazynow, ktore t¢ dostawe realizuja.
5. Sklep jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientéw. Moze on stanowié
jednozaktadowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym =z zakladow przedsigbiorstwa
wielozaktadowego (wielosklepowego).
Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czg§¢ powierzchni sprzedazowej zostala wydzierzawiona przez inng osobg prawna
lub fizyczna, ktora na tej czgsci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczng na wlasny rachunek - to ta
czes$¢ stanowi odrebny sklep.
6. Powierzchnia sprzedazowa sklepu jest to cz¢$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycije
towaréw oraz sprzedaz (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania towardw i obstugi nabywcow),
mierzona w m’.



7. Podziatu sklepéw wedlug form organizacyjnych dokonano na podstawie wielkosci powierzchni
sprzedazowej sklepow i rodzaju sprzedawanych w nich towarow.

Domy towarowe i handlowe sa to sklepy wielodzialowe, prowadzace sprzedaz szerokiego
i uniwersalnego asortymentu, gldwnie towarow niezywnosciowych, o powierzchni sal sprzedazowych:
domy towarowe — 2000 m’ i wiecej, domy handlowe — od 600 do 1999 m”.

Supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m® do 2499 m’ prowadzace
sprzedaz glownie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuldw zywnosciowych
oraz artykuly niezywnosciowe czgstego zakupu.

Hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m” prowadzace sprzedaz
glownie w systemie samoobshugowym, oferujace szeroki asortyment artykuldéw zywnosciowych
1 niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym.

Sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gléwnie towardw zywnosciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazowych od 120 do 399 m’.

Sklepy wyspecjalizowane sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutow
do kompleksowego zaspokojenia okreSlonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy
motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp.

Pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m’, prowadzace
sprzedaz gléwnie towarow zywno$ciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towardéw
niezywnosciowych.

Apteki sa to stale punkty sprzedazy detalicznej spelniajace warunki sklepu, w ktorych
prowadzi si¢ sprzedaz wyrobow farmaceutycznych lub zielarskich.

Stacje paliw sa to punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, ptynow

chtodzacych, srodkow czyszczacych itp.
8. Do placowek gastronomicznych zaliczono zaktady i punkty gastronomiczne stale i sezonowe, ktorych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i1 napojow do spozycia na miejscu
1 na wynos. Sezonowe placéwki gastronomiczne uruchamiane sa okresowo i dziafaja nie dtuzej niz szes¢
miesi¢cy w roku kalendarzowym.

Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ ruchomych punktow sprzedazy detalicznej
1 automatow sprzedazowych.

9. Magazyny handlowe (hurtu i detalu) sa jednostkami organizacyjno-funkcjonalnymi podmiotow
gospodarczych zajmujacych si¢ obrotem towaréw. Magazynem jest jednostka przeznaczona do
magazynowania towardéw, zajmujaca wyodrebniona przestrzen magazynowa, wyposazona w $rodki
techniczne i organizacyjne, dysponujaca personelem do obstugi tych $rodkow oraz prowadzaca
ewidencje stanu i ruchu zapasow.

10. Dane o dzialalno$ci handlowej i gastronomicznej opracowano na podstawie danych
ze sprawozdawczosci. Dane dla jednostek o liczbie pracujacych do 9 os6b uogoélniono w oparciu
o wyniki badania reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% probie tych jednostek.

Informacje o sklepach i stacjach paliw opracowano na podstawie sprawozdawczoSci.
Dla jednostek o liczbie pracujacych do 9 oséb od 2004 r. dane uogodlniane sa w oparciu o wyniki
badania reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% probie tych jednostek; do 2003 r. dane
opracowywano na podstawie rejestru.

11. Targowiska sa to wyodregbnione tereny i budowle (place, ulice, hale targowe) ze stalymi
lub sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi
do prowadzenia handlu w wyznaczone dni tygodnia lub codziennie (bazary).

Za targowiska sezonowe nalezy uznac te place i1 ulice, gdzie uruchamiane sa na okres
do szesciu miesigcy punkty handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcéow i dziatalnos¢ ta
jest ponawiana w kolejnych sezonach.



TABL.1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON
PROWADZACE DZIALALNOSC HANDLOWA I GASTRONOMICZNA
Stan w dniu 31 XII

- 2004 | 2005 2004 | 2005
Wyszczegolnienie - - -
handel i naprawy hotele i restauracje
OGOLEM .......ooooovooioeeeeeeeeeeeeeeeeeveeee e 33863 34446 3275 3368
W tym SeKtor Prywatny ........cccccceeevenerenreneeeneeneenn 33845 34427 3254 3349
Z ogdtem:
Przedsigbiorstwa panstWwowe ..........cccceeevereeeeccennennens 5 5 1 1
SPOIKI ..o 4825 4852 549 562
handlowe ........cccveieieniiiinineceeee 2013 2050 169 182
w tym:

AKCYINC ..ot 45 43 - -
z ograniczona odpowiedzialnoscig ................. 1674 1709 161 172
CYWIINE .ot 2812 2802 380 380
SPOIAZICINIC ...oovveevieiieieceeeeeee e 91 84 2 2
Osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza 28932 29491 2706 2789

TABL.2. SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny biezace)

Wyszczegolnienie 2004 2005 2004 =100

OGOLEM W mlIn Zt ..o, 10606,1 9611,5 90,6
w tym udzial przedsigbiorstw handlowych® w %.......... 15,7 17,4 X
Na 1 mieszkanca w zb ..........cccooevevevieeeeiieiceeeeeee e 10510 9524 90,6

a Przedsigbiorstwa handlowe, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 osob.

TABL.3. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ TOWAROW? (ceny biezace)

Wyszczegolnienie | 2004 ‘ 2005

W milionach ztotych
OGOLEM ..........ooooooioieeeeeosessesooeeees oo | 3864,4 | 3804,4
W odsetkach

69,6%
Towary konsumpcyjne 64,8%
46,0% 2004

towary niezywnosciowe 2005

napoje alkoholowe

zywnosc¢ i napoje

bezalkoholowe
Towary niekonsumpcyjne

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa (bez placowek gastronomicznych),
w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.



SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH?

TABL. 4.
(ceny biezace)
Wyszczegolnienie | 2004 \ 2005
W milionach ztotych
OGOLEM ..........oooooiooioeeeeeresseseeeeees e | 3662,0 | 3235,7
W odsetkach
67,1%
b
Towary niezywnos$ciowe
61,0%
[]2004
2
15,2% I:l 005
Napoje alkoholowe 17,5%
17,7%
Zywno$é i napoje
bezalkoholowe 21,5%
%
0 10 20 30 40 50 60 70 80

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb. b Konsumpcyjne

i niekonsumpcyjne.

TABL.5. SKLEPY?
Stan w dniu 31 XII
e Sklepy Liczba ludnosci
Wyszczegolnienie
, na 1 sklep
ogobtem W tym prywatne
W liczbach bezwzglednych
2004 ..o 10909 10872 93
2005 ..o 10413 10377 97
2004 =100
2005 ..o 95,5 95,4 104,3

a Patrz uwagi metodyczne, ust. 10, str. 2.




TABL. 6. SKLEPY I STACJE PALIW? WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH
Stan w dniu 31 XII
Wyszczegolnienie 2005 2004 =100
OGOLEM .....cooooooiiiiriieeeieeeenesees e sssssesessesessenees 10783 95,8
SKIEPY wovveteeteetieie ettt 10413 95,5
dOMY LOWATOWE ...ttt 2 100,0
domy handlowe..........ccevieriieiiniieieceee e 12 85,7
SUPEIMATKELY ...eovviiiieiieiieie e e 123 124,2
hipermarkety ........ccocceeeviieieiierieeeeee e 11 1222
sklepy powszechne .........ccccccvvvvvivienieniieieiie e, 209 110,0
sklepy wyspecjalizowane ...........cceevveeveevervenieenieennenne 417 120,5
SKIEPY POZOSLATE” ... 9639 94,0
Stacje PaAliW ..oo.eeieieiee e 370 108,2

a Patrz uwagi metodyczne, ust. 10, str. 2. b Ujeto sklepy podmiotéw gospodarczych o liczbie pracujacych do

9 0s0b; tacznie z aptekami ogolnodostgpnymi.

STRUKTURA SKLEPOW I STACJI PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH W 2005 R.

a
Sklepy pozostate
89,4%

a Ujeto sklepy podmiotéw gospodarczych o
ogolnodostgpnymi.

Stacje paliw
3,5%

Domy towarowe
0,0%

Domy handlowe
0,1%
Supermarkety
1,1%

Hipermarkety
0,1%

Sklepy powszechne

1,9%

Sklepy
wyspecjalizowane
3,9%

liczbie pracujacych do 9 oso6b; tacznie z aptekami

TABL.7. GASTRONOMIA®
Placowki gastronomiczne Sprzedaz z dziatalnoéci gastronomicznej
(stan w dniu 31 XII) (ceny biezace) w tys. zt
Wyszczegolnienie w tym
4 g i w tym , . napoje alkoholo-
ogodlem . ogotem produkcja .
restauracje : we 1 wyroby
gastronomiczna ;
tytoniowe
W liczbach bezwzglednych
2004 ..o 231 78 103207 71100 17219
2005 ..o 225 80 125116 87677 21685
2004 =100
2005 ... 97,4 102,6 121,2 123,3 125,9

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 8.

MAGAZYNY HANDLOWE?

Stan w dniu 31 XII

Magazyny zamknigte Magazyny zadaszone Place sktadowe Silosy |

ilosy i
Wyszczegol- powierz- powierz- powierz- zbiorniki -

nienie . chnia . chnia . chnia pojemno$é w
liczba sktadowa liczba sktadowa liczba sktadowa m’
w m’ wm’ w m’
W liczbach bezwzglednych
2004 ... 601 257944 48 12331 104 190260 19404
2005 ............... 616 278546 52 10515 127 252382 23895
2004 =100

2005 ............... 102,5 108,0 108,3 85,3 122,1 132,7 123,1

a Hurtu i rozdzielcze detalu; dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktoérych liczba pracujacych
przekracza 9 osob.

TABL.9. TARGOWISKA
Targowiska state
pow1e.rzchn1a2 state punkty sp.rzeda.lzy Targo- Roczne
tvm z targowisk w m drobnodetalicznej .
, w ity wiska wplywy
Wyszczegol- a

nienie . przewaga wtymna |sezonowe" | z oplaty
ogotem | sprzedazy w tym targo- (w ciagu | targowej
drobno- | gostem | sprzeda- | ogolem | wiskach roku) w tys. zi

detalicznej sowa czynnych

codziennie

W liczbach bezwzglednych
2004 ..o 73 66 380972 239211 6639 5954 139 | 18280,9
2005 ............... 76 69 399500 236903 6723 5814 151 | 18216,1
2004 =100

2005 ............... 104,1 104,5 104,9 99,0 101,3 97,6 108,6 99,6

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.




